Il. El concepte de regid
i la teoria econbmica

La inclusié de la variable espai que necessaria-
ment ha de culminar en la revitalitzacié del con-
cepte de regié s'imposa a la teoria economica per
dos motius. Perqué l'experiéncia economica diaria,
amb la seva aparent resisténcia a la mobilitat dels
factors productius i a la satisfaccié espacial del con-
sum, no podia continuar ignorada gaire temps. A
més, perqué l'aplicacié dels principis basics eco-
nomics fa necessaria la «presa de consciéncia» de
la diferéncia espacial i la seva inclusié en l'anali-
si. Si no existissin les economies de la produccié a
gran escala sempre que existissin els costs de trans-
port, tots els béns es produirien uniformement a
través de l'espai; si no existissin costs de transport,
perd si les economies d'escala, tots els béns del
mén es produirien en uns quants punts optims. Pero
com que ambdés elements coexisteixen, aixi com
existeix la necessitat d’espai fisic per part de 1'a-
gricultura, cal tenir-los tots presents si volem es.-
tructurar un esquema analitic que no inclogui una
abstraccio excessiva del mén economic real. El que
és estrany és que tot aixd no s’hagi vist abans. La
inclusié de la variable espacial en la literatura eco-
nomica amb aparences de generalitat no té pas més
enlla de vint-i-cinc anys, sense que amb aixd vul-
guem ignorar autors com Alfred Weber, que ja
I'any 1911 tractava sistematicament la giiestid, o bé
Von Thiinen, que la intuia amb bastant d’aproxima-
cié encara molts anys abans.

Realment, es pot atribuir el retard en el conei-
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xement de la qiiestié a Alfred Marshall, I'home que
amb la seva autoritat en el mén académic de I'Eco-
nomia va allargar la vida de la positura neoclassica
gairebé mig segle. Doncs bé, Marshall reconegué que
el problema economic descansava sobre les varia-
cions «en l'area espacial i en el periode de temps
a qué s’estén el mercat». Pero afegi: «la influéncia
del temps és més fonamental que la de l'espai.» Amb
aixd n'hi va haver prou perqué els economistes
moderns anglosaxons deixessin d'interessar-se per
aquests aspectes del problema fins fa ben poc. El
fet —admes des dels anys trenta— que la distancia
sigui capac de diferenciar la mercaderia i de deter-
minar les preferencies del consumidor (el fumador
de cigars preferira de vegades fumar cigarretes si
per trobar-los ha de desplagar-se a un estanc gaire
lluny de casa seva) els porta a la inclusié de la dis-
tancia en l'analisi. Aquesta entra, doncs, en la teo-
ria anglosaxona per la bretxa que les idees sobre
monopolisme obren en la gran fagana de la compe-
tencia perfecta.

Per la seva banda, els economistes alemanys i
escandinaus Weber, Englander, Christaller, Palander
i Ohlin, com a capdavanters, es mouen amb certa
independéncia del marc anglosaxé. Partint de I'es-
quema de Von Thiinen, precursor germanic, s’acos-
ten a l'espai d'una manera més directa, apreciant-
lo en alld que té de resisténcia al moviment dels
factors productius i de les mercaderies, per desem-
bocar en l'analisi dels costs de transport.

Resumint, I'element espai ha estat inclos en l'a-
nalisi tedrico-econdomica per dos grups de pensadors,
que han procedit amb certa independencia i han
pres la sortida des de punts d’arrencament diferents.
El primer grup —germano-escandinau—, amb una
clara precedéncia cronologica, ha partit de la loca-
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litzacié industrial. El grup anglosaxd, per un cami
més indirecte i menys sistematic, ha partit de la
diferenciacié del producte per la distancia a l'hora
del consum.

Admesa la preséncia en l'analisi economica de
I'espai i de la seva dimensid, que és la distancia, no
és tan dificil d’arribar a la regié com a element que
juga un paper destacat en el pensament economic
actual.

La necessitat d'un concepte de regié, determina-
da per la teoria economica, és facil d’establir. Alfred
Weber entra obertament en els fenomens de la con-
centracié espacial de l'activitat economica amb. la
seva analisi dels factors aglomeratius i desaglome-
ratius.

August Losch, que ha portat potser la teoria de
la localitzacié a un maxim de generalitzacié, va de-
terminar formalment la distribucié hexagonal de les
regions i el seu sistema general de regions a base de
la teoria pura de la localitzacié de l'activitat indus-
trial i agricola. Referint-se a Ohlin, autor suec que
fou un dels primers que van diferenciar els proble-
mes del comerc internacional dels que eren propis
del comerg interregional, diu: «Ningti no pensa a ne-
gar que les fronteres politiques sén també fronte-
res economiques. Els exemples citats pretenen pro-
var que existeixen regions economiques dintre de
les fronteres politiques, i que n’hi ha que s’estenen
més enlla.»

La regi6 configura el marc natural de tota in-
vestigacié economico-espacial empirica. Constitueix,
en els problemes que aqui ens ocupen, l'anella en-
tre el pensament abstracte i la percepcié del mén
exterior. Tant si partim d'una hipotesi per deduir
unes conseqiiéncies que hem de trobar confirmades
en el moén real, com si arrencant de fets observats
A102.2
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pretenem d’aconseguir un minim acceptable de ge-
neralitat, el concepte de regié resulta indefugible
cada vegada que el problema econdomic a resoldre
tingui caracter espacial. Ara bé, com podem con-
ceptualitzar la idea de regié? La regi6 esta vincula-
da amb la definicié geografica de «porcié -geome-
trica de la superficie terrestre». Es a dir, es tracta
sempre d'un concepte dimensional o espacial. En
alld concret, tanmateix, aquesta dimensié sempre
té uns limits fisics, economics, etnics, culturals, et-
cétera, que li presten el seu contingut determinat i
especial: un caracter regional. Aquestes caracteris-
tiques es manifesten per donar un caracter d’homo-
geneitat al continent regional o per ésser un punt de
referéncia d'una relacié funcional que el determini.
Segons es prengui l'una o l'altra via, es pot parlar
en Economia de regié homogenia o de regié nodal.

¢Hi ha un tipus de regié aplicable a tota proble-
matica econdmica? Evidentment, no.

En general, podem afirmar que el concepte de
regié és flexible, i sera definit en termes del pro-
blema la solucié del qual se cerca. El que és impor-
tant per a nosaltres en aquest punt és que, amb la
distancia, la regié ha entrat a la pantalla de la
ciencia economica moderna.
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